
 
 

Междинен доклад за дейността на 
„Адвертайзинг Продиджи” АД 

към второ тримесечие на 2014 г., съгласно 
чл. 100о, ал. 4, т. 2 от ЗППЦК 

 
 
1. Информация за важни събития, настъпили 
през тримесечието и с натрупване от началото 
на финансовата година до края на съответното 
тримесечие. 
През отчетния период не са настъпили значими 
събития. 
 
1.1. Придобиване на ДМА през 2014 г. 
За периода 01.01.2014 г. - 30.06.2014 г. 
дружеството не е придобивало дълготрайни 
материални активи. 

 
1.2. Резултати от основна дейност 
За периода 01.01.2014 г. - 30.06.2014 г. 
дружеството не е реализирало приход от 
продажби. Дружеството е акумулирало разходи 
от обичайната дейност в размер на 8 хиляди лева. 
Към 31.03.2014 г. „Адвертайзинг Продиджи” АД 
има краткосрочни търговски вземания 923 хил. 
лева и други вземания 238 хил. лева. 
Дружеството има краткосрочни задължения към 
доставчици в размер 270 хил. лв., а общо 
задължения в размер 414 хил. лв.  
 
2. Информация за сключените големи сделки 
между свързани лица през първо тримесечие 
на 2014 г. 
За периода 01.01.2014 г. - 30.06.2014 г.  
„Адвертайзинг Продиджи” АД не е сключвало 
големи сделки със свързани лица, изключвайки 
сделки от обичайна стопанска дейност. 
 
3. Описание на основните рискове и 
несигурности, пред които е изправено 
Дружеството през следващия финансов 
период.Дружеството е зависимо най-вече от 
общите тенденции в сектора на маркетинга и 
рекламата. Тъй като размера на инвестициите в 
маркетинг са въпрос на мениджърско усмотрение 
и зависят от размера и разпределението във 
времето на паричните потоци на самия клиент и 
цялостната конюнктура на сектора, в който 
оперира рекламодателя, „Адвертайзинг 
Продиджи” АД е пряко зависимо от 
цикличността на икономиката. Забавянето в 

Interim Activity Report 
 of „Advertising Prodigy” AD 

For the second quarter of 2014, according Art. 100o, 
paragraph 4, p. 2 of Public Offering of Securities Act 
 
 
1. Information about important events that 
occurred during the period and cumulatively since 
the beginning of the financial year to the end of the 
respective thirdly months period. 
During the reported period , no significant events 
have occurred. 
 
 
1.1. Acquisition of Fixed Assets in 2014 
For the period 01.01.2014 - 30.06.2014 the company 
has not acquired any tangible assets. 
 
 
1.2. Results from operating activities 
 For the period 01.01.2014 - 30.06.2014, the company 
has not generated revenue. The Company has 
accumulated expenses from its basic activity at the 
amount of BGN 8 thousand.  
 
Up to 31.03.2014 „Advertising Prodigy” AD has short 
term receivables from clients BGN 923 thousand and 
other receivables BGN 238 thousand.  
The company has a short term liabilities to suppliers 
amounting to BGN 270 thousand, and total liabilities 
BGN 414 thousand. 
 
2. Information on major transactions concluded 
between related persons during the first quarter of 
2014 
For the period 01.01.2014 г. - 30.06.2014 
„Advertising Prodigy” AD has not signed any big 
deals with related parties, excluding transactions in 
the ordinary course of business. 
 
3. Description of principal risks and uncertainties 
facing the Company during the next financial 
period. 

The Company depends on the most from general 
trends in Marketing and Advertising sector. In the 
view of the fact that the amount of the investments for 
Marketing is a matter of Manager’s decision and 
depends on the amount and time schedule of the cash 
flows of the Client himself and the whole sector’s 
situation, in which the Advertiser is operating, 
“Advertising Prodigy” AD is directly dependent of 
the economy cycle. The slowdown of the Bulgarian 
economy’s growth, respectively, the reduction of the 
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pbcroBere tta 6t,rrapcxara r4KoHoMI,tKa, QborBerHo
HaMaIrBaHeTO Ha pa3XOAilTe 3a peKIaMa H neqaT,
MOXe Aa HMa Cb[UeCTBeHO HeTaTHBHO EJrr4flHne
Bbpxy nplrxoAHre Ha ApyxecrBoro.
Togu pHcI( e Io HsKbAe KoMneHcr4paH or
Bb3MoxHocrra Ha,,A.qsepraftsnnr flpoauaxu" AA

Aa pa3Br4e frpHcbcTBr4eTo cr4 Ha ta3apa Ha cbceAHr4
crpaHn (frpqrar, Kunrp), KbAero npeAnaraHure or
Hefo peKnaMHu ycnyril 6nxa norlr,r ,ua 6t.uar
peajrlr3HpaHa Ha no-Br,rcoKr{ rIeHLr.
TeHAeHuHqra B nocJreAHr4Te forHHH e Bce floBeqe
peKnaMoAaTerrH H KoMyHr4Kaur,roHHr4 afeHur,rr4 Ia ce
AOBeprBar Ha HeTpaA[ur4oHHr4Te Me4wv 3a
KaMrraHprHTe Karo roBa BUDKTI B oco6eua creneH 3a
I4:ro.{Ha Enpona, H3ocraBarrla B 3HaarlTTeJrHa creneH
oT 3arraAHHTe fla3apl'j B ToBa oTHoueHI4e.
CrepeueHnurr cBrr ce crpeMu KbM HoBoro t
Herpa.{nrlr4oHHoro BbB Bcrrxa c$epa Ha 6n:neca, a e
peKnaMara HoBaropcrBoro e oco6eHo BaxHo.
Bcnqxo roBa c63AaBa r4AearHVTe rrpelflocraBxrr 3a
no-roilrIMo npl4cbcrBHe Ha Bce no-pa:uoo6pasHn
peKJraMHH HOCHTeJTLT B eXeAHeBneTO W
[peBpbulaHeTo Aopr4 Ha fpaAcKr4r TpaHc[opr B
Me.u4r. Pexrauara H3Hr4KBa npe4 norpe6ilTeJrr4Te Ha
BcflKa KpaqKa, a rpa.4nurroHHara u Hafr-eeqe
Ter'IeBI43t{oHHara peKnaMa 6wea Bce rloBeqe
r43ocraBrrHa or 6uzseca. Toea e eAHa peanHa
Bb3Mo)r(Hocr :a,,Ageeprafizwur [Ipo4H4xH" An la
cTaHe yqacTHLrK B eAHo cbBceM HoBo HaIrpaBJIeHVe
Ha peKJraMaTa, KoeTo ocBeH Bcl,trtKo lpyro ue
rro3BoJrH Ha ApyxecTBoTo Aa feHep[pa v
3Haqr,rTeJrHH rr pr{xoAr4.

adveftising and print expenses, may have significant
negative impact on the Company's income.

This risk is compensated to some degree by the
potential "Advertising Prodigy" AD to develop its
presence on the market of the regional countries
(Greece, Cyprus), wlrere the distributed advertising
services could be realized at higher prices.

The trend in recent years is more and more advertisers
and communications agencies to trust unconventional
medias for campaigns especially in Eastern Europe,
lagging behind significantly from Western markets in
this respect. The modern world is to seek new and
non-traditional in every sphere of business and
innovation in advertising is especially important. All
this creates ideal conditions for a greater presence in
the ever more diverse advertising media in everyday
life and make public transport even in the media.
Advertising appears to consumers at every tum, and
the traditional and especially the television is
neglected by the business. This is a real opportunity
for Advertising Prodigy AD to become a participant
in a new adverlising brand, which among other
advantages will allow the company to generate
significant revenue.


	Този риск е до някъде компенсиран от възможността на „Адвертайзинг Продиджи” АД да развие присъствието си на пазара на съседни страни (Гърция, Кипър), където предлаганите от него рекламни услуги  биха могли да бъдат реализирана на по-високи цени.

